
Anoka es el primer Apart Hotel Boutique de Frutillar. El cual se levanta como un 
proyecto moderno, sustentable y con un diseño basado 100% en la arquitectura 
de la ciudad. Ubicado en Frutillar Bajo, una zona tranquila desde donde podrás 
llegar caminando a todos los puntos turísticos.

Son 5 loft de 2 pisos y 5 departamentos estudios que poseen sistema eléctrico 
moderno y que cuida al medioambiente, cocinas full equipadas, diseño inspirado 
en la arquitectura del sur y con detalles únicos en cada espacio, que fueron 
hechos por artesanos de la zona y el país.

Simplicidad, calidez y comodidad  
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Tipografía principal
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Avenir RomanAa
Tipografía secundaria

APLICACIÓN DE LOGOTIPO
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ELEMENTOS GRÁFICOS
Anoka cuenta con elementos gráficos que pueden ser utilizado como comple-
mento para piezas digitales o piezas gráficas tales como pendones, papelería, 
merchandising, entre otras.

1. Elementos geométricos, punto y línea. 
Si bien la marca de Anoka es simple y moderna, su 
nombre e incluso inspiración está basada en la cultura 
Selknam.

Los colores y ciertos elementos son formas y diseños 
caracteristicos de la cultura que fueron rescatados en la 
creación de la marca.

2. En relación a la utilización de los elementos propios 
que construyen la imagen de la marca, el único ele-
mento que se puede utilizar como forma fuera de con-
texto son los puntos asociados a la letra “k”. De otro 
modo, el logo debe ser utilizado de manera absoluta.

3. No se permite el uso de las letras fuera de contexto, 
ya que cada una de ellas posee ciertas caracteristicas 
que por separado representan conceptos equivocos de 
la marca.

Por ejemplo:
Si bien la letra “o” de la marca es un elemento gráfica-
mente interesante, fuera de contexto puede represen-
tar un elemento o imagen de negación o prohibición. 

ICONOGRAFÍA
Anoka no cuenta con un desarrollo de iconografía propio, pero si tiene un kit de 
iconos que puede utilizar de manera complementaria. Se pueden utilizar otros 
iconos, solo se debe respetar que la iconografía debe mantener la línea simple, 
minimal y de un grosor no mayor al los ejemplos a continuación, salvo casos 
muy excepcionales.

Algunos ejemplos de aplicación y no aplicación de la marca sobre imagenes y 
relación a otros logos. 

Lo más importante es respetar el tamaño y color de la marca, que SIEMPRE 
sea legible, ya sea en soportes digitales o análogos.

Si bien se pueden utilizar todos los colores corporativos, para eventos de cá-
racter público remitirse a utilizar SOLO y únicamente las versiones de la marca 
sobre negro y blanco. Los colores rojos, y grises utilizar para productos que 
nacen desde la marca. 
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